Cool city — but where's the party?

K@BENHAVN tiltreekker masser af turister blandt homoseksuelle, biseksuelle og
transkgnnede. Men der skal mere til, hvis den danske hovedstad skal udvikle
sig som LGBT-turistdestination.
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E n hovedstad med en afslappet og
tolerant attitude over for LGBT-
segmentet. En hovedstad med enllille
og intim homoscene, men med flere
storre LGBT-begivenheder i lobet af
aret - heriblandt Copenhagen Pride,
MIX Copenhagen, Nordic Open og
forskellige andre sportsstaevner.

Sadan brandes Kebenhavn i kam-
pen for at tiltreekke udenlandske tu-
rister blandt homoseksuelle, bisek-
suelle og transkgnnede.

"Det er ogsa en fordel, at Kgben-
havn er en storby med overskuelig
afstand til alt. Og at byen er sikker at
feerdes i — ogsa pa cykel og til fods,”
forteeller Alis Engberg fra Copenha-
gen Gay & Lesbian Chamber of Com-
merce (CGLcq).

"Kgbenhavn har mange gamle og
nye kulturelle steder og begivenhe-
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der, som LGBT-turister gerne vil se,
inden de skal pa bar.”

CGLcc er en privat organisation,
hvis formal blandt andet er at ud-
brede kendskabet til Kgbenhavn
som destination for LGBT-turister fra
udlandet. Det er CGLcc, som udgiver
Copenhagen Gay Map og star for
internet-portalen copenhagen-gay-
life.dk.

Kobenhavnsk cool-faktor

VisitDenmark er Danmarks officielle
turistorganisation og harien arraekke
markedsfgrt Danmark og iseer Keben-
havn som en turistdestination over
for det amerikanske homosegment.
Kebenhavn var en af de forste euro-
peiske destinationer, der valgte at
markedsfgre sig over for dette seg-
ment.

12012 kan homoerne i Kgbenhavn
formentlig se frem til et storre rykind
fra Nordamerika. VisitDenmark har i
Nordamerika netop haft premiere
pa en kampagne med fokus pa Ke-

benhavn som storbyferie-destinati-
on over for LGBT-segmentet.

Markedschef i New York, Susanne
Nordenbaek fortaeller, at i USA er det
at veere homo ikke sa bredt accepte-
ret eller sa naturlig en del af samfun-
det som i Danmark:

"Det er derfor en vigtig del i vores
markedsforing, at i Danmark er alle
ligestillede, og homoseksualitet er
en naturlig del af samfundet. Regi-
streret partnerskab har veeret tilladt
i Danmark i mere end 20 ar, hvilket
man ofte har kendskab til i det ho-
moseksuelle miljg i USA,” forteeller
hun og tilfgjer:

"Dertil laegger vi vaegt pa Keben-
havns cool-faktor, nightlife, shop-
ping, vores unikke danske frisind,
kultur og historie, samt at Danmark
er i front, hvad angar mode, design,
arkitektur og gastronomi — New Nor-
dic Cuisine. | Kebenhavn er der en af-
slappet og uformel atmosfaere, som
vi ogsa over for den generelle turist
leegger stor veegt pa.”



Effekt af World Outgames

Ud over at markedsfgre Danmark og
Kebenhavn over for LGBT-segmentet
har VisitDenmark Nordamerika ogsa
fokus pa at samarbejde med andre
gay friendly destinationer i Europa.
For de amerikanske turister besgger
jeevnligt mere end én destination, nar
de rejser til Europa.

"Vi har derfor deltaget i et mar-
kedsfgringssamarbejde med tu-
ristradene fra Holland, Tyskland og
Schweiz for derigennem at fa storre
fokus pa Kebenhavn og Danmark
som attraktiv destination for homo-
seksuelle turister,” fortaeller Susanne
Nordenbaek.

Hun er sikker pd, at World Out-
games 2009 fik sat Kgbenhavn pa
verdenskortet og gget turismen fra
USA til den danske hovedstad.

"Den sterste gruppe af besggen-
de, 13 procent, kom fra netop USA,
mens der fra naeromrader sasom
England og Tyskland var feerre besg-
gende.”

Behov for bedre samarbejde

Alis Engberg fra CGLcc mener dog
ikke, at Kgbenhavn som LGBT-by har
udnyttet World Outgames-effekten
godt nok, selv om det er blevet lidt

“Der er flere stgrre
party-eventgrupper
1 Kgbenhaun, men
festerne er sueere at
finde for turister, da
festarranggrerne kun
udsender information
pa Facebook. Det skal
bare boostes noget
mere, for vl har mere at
byde pa, end det ser ud
til udefra.”
— Alis Engberg, CGLcc

bedre med mere samarbejde pa
tveers.

Hun mener, at der skal mere til,
hvis Kebenhavn skal udvikle sig som
LGBT-turistdestination.

"Det kraever en storre professio-
nalisme pa PR-omradet og et storre
samarbejde mellem Kgbenhavns
Kommune, Wonderful Copenhagen,
VisitCopenhagen og andre aktgrer
om events og om at fa budskabet
ud internationalt. Der er for eksem-
pel flere stgrre party-eventgrupper
i Kebenhavn, men festerne er sveere
at finde for turister, da festarrango-
rerne kun udsender information pa
Facebook. Det skal bare boostes no-

get mere, for vi har mere at byde p3,
end det ser ud til udefra,” siger Alis
Engberg.

Det er Susanne Nordenbaek enig i.

"Storre markedsferingstryk kan
kun hjzelpe til at @ge kendskabsgra-
den for, hvad Kgbenhavn kan tilbyde
den homoseksuelle turist. Keben-
havn har masser af gode muligheder
for den homoseksuelle turist.”

K@BENHAVN SOM LGBT-
DESTINATION

copenhagen-gay-life.dk
visitdenmark.com/gay
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